


在 移 动 互 联 网 和 智 能 设 备 高 度 普 及 的 今 天 ， 充 电 宝 已 成 为 人 们 日 常 生 活 的 必 需 品 。

随 着 中 国 智 能 手 机 普 及 率 不 断 提 高 ， 国 内 市 场 趋 于 饱 和 ， 越 来 越 多 充 电 宝 企 业 将

“ 出 海 ” 视 为 突 破 增 长 瓶 颈 的 关 键 路 径 。

不 同 国 家 和 地 区 的 市 场 需 求 存 在 显 著 差 异 ： 东 南 亚 、 印 度 、 非 洲 等 新 兴 市 场 ， 受 限

于 电 力 基 础 设 施 薄 弱 且 智 能 手 机 用 户 迅 速 增 长 ， 对 高 性 价 比 产 品 需 求 旺 盛 ； 而 欧 美 、

日 韩 等 成 熟 市 场 则 更 看 重 产 品 设 计 、 快 充 技 术 和 环 保 材 料 等 高 端 特 性 。 同 时 ， 海 外

市 场 面 临 政 策 合 规 、 本 地 化 运 营 和 文 化 差 异 等 挑 战 ， 如 航 空 运 输 标 准 、 电 池 认 证 、

渠 道 建 设 、 品 牌 营 销 及 消 费 者 偏 好 等 ， 都 是 企 业 必 须 克 服 的 难 题 。

本 报 告 结 合 全 球 市 场 趋 势 、 中 国 供 应 链 优 势 和 出 海 企 业 案 例 ， 围 绕 市 场 定 位 、 合 规

应 对 和 竞 争 策 略 等 核 心 议 题 ， 为 充 电 宝 企 业 提 供 清 晰 的 出 海 路 径 参 考 。 大 数 跨 境 希

望 借 此 绘 制 一 张 兼 顾 机 遇 与 风 险 的 “ 全 球 航 海 图 ” ， 助 力 企 业 抢 占 全 球 化 先 机 。

大 数 跨 境 作 为 跨 境 平 台 方 ， 为 行 业 提 供 广 告 、 物 流 、 支 付 、 财 税 等 专 业 咨 询 服 务 和

推 荐 。 如 需 了 解 更 多 详 情 ， 请 扫 描 下 方 二 维 码 。
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M A R K E T  O V E R V I E W



充电宝（Power Bank），也叫移动电源，是一种便携式的储能设备，主要用于为电子设备（如手机、平板电脑等）提供外部电源，以补充

其电量。它通过内置的电池（通常是锂离子电池或锂聚合物电池）储存电能，并通过接口将电能输出给需要充电的电子设备。

优点：成本低，容量大；缺点：重

量略大，循环寿命较短

锂聚合物电池充电宝（LIPBs）。

优点：轻薄可塑性强，安全性较高；

缺点：价格稍贵。

小 型 充 电 宝 （ 容 量 小 于

5000mAh）

中型充电宝（容量在5000mAh

- 10000mAh）

大 型 充 电 宝 （ 容 量 大 于

10000mAh）

只支持一个设

备充电，适合简单需求。

可同时为两台

以上设备供电。

标准5V/2A输出

支持QC、PD、PPS

等快充协议（如iPhone、安

卓快充）。

支 持 无 线 充 电

（Qi标准），可直接放手机

上充。



数据来源：market research

全球移动电源市场在2023年的估值达到150亿美元，预计到2033年将增长至329亿美元，期间年均复合增长率（CAGR）为8.4%。

随着移动设备使用频率提升与场景多样化，便携式充电设备日益成为保障连续用电的必需品，广泛应用于个人娱乐、远程办公和户外活动等领域。

为适应消费者购买习惯的变化，预计到2025年，在线渠道将在移动电源市场中占据53%的份额，成为主要的销售途径。

数据来源：persistence market research

◆



根据 Google Trends 数据，关键词“power bank”在全球范围内的搜索热度整体呈上升趋势，尽管年内存在小幅波动，但长期关注度持续走高，说明用户对

便携充电的认知与使用场景正不断拓宽。在亚马逊美国站，关键词“power bank”的搜索量在过去两年内持续攀升，尤其从2024年7月起出现显著增长，高

峰期搜索量达到220万，搜索排名始终维持在全站前500名以内，该类产品 。

从季节性趋势来看， 。户外出行、旅游旺季带动了便携充电需求的上扬，充电宝在这一时期的刚需属性更加突出，适合通过节点营

销进行重点推广。整体来看，“power bank”类产品正处于需求稳步扩张期，具备持续出海的市场基础与消费热度。

◆



小巧轻便，适合

快速充电或便携

需求。

该容量段增长迅速，

价格实惠，适合单

设备充电或中等需

求。

该容量段主导市场，

适合多设备充电，兼

顾便携性与电量。

容量大，适合多设

备或高耗电设备充

电。

信息来源：globe news wire 数据来源：persistence market research 信息来源：globe news wire

在按电池容量划分的移动电源市场中， ，预计到2025年将贡献约69%的市场份额。这一容量段的产品兼顾便携

性与续航力，能够满足智能手机、平板电脑及小型笔记本电脑等多设备充电需求，成为大众消费和专业应用的首选。

另一方面，3001至8000mAh容量的移动电源预计将在2024年至2032年期间实现最快增长。这一细分市场的加速扩张，源于轻量化、便携式消费趋势的兴起，

以及可穿戴设备、小型智能终端普及带来的新兴需求。随着短途出行、碎片化使用场景增多，以及消费者对轻便、高效产品的偏好提升，中小容量移动电源

有望成为市场的重要增量来源。

◆

——



数据来源：evolvebi

不同电池类型的充电宝份额 消费者对两种电池充电宝区别的了解程度

数据来源：mdpi论文-《Analysis of Power Bank Quality Criteria 
That Are Important from the Consumer’s Point of View》

配备锂电子电池的充电宝

配备锂聚合物电池的充电宝

目前，全球移动电源市场按电池类型可分为锂离子电池和锂聚合物电池两大类。

锂离子充电宝因能量密度高、成本低而成为市场主流，但受限于形状和重量，极端情况下存在安全隐患；

锂聚合物充电宝则更轻便、形状灵活且安全性高，不过成本较高、循环寿命稍短，生产工艺要求也更高。

调查结果显示，消费者对移动电源所使用电池类型的认知度整体偏低。

，仅41%的受访者表示知道两者之间存在区别。

◆

——



◆

按照终端应用市场划分的充电宝份额

数据来源：gminsights
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消费者在购买移动电源时遵循的主要决定因素

数据来源：mdpi论文-《Analysis of Power Bank Quality Criteria 
That Are Important from the Consumer’s Point of View》

消费电子

商业

工业

其他



数据来源：mdpi论文-《Analysis of Power Bank Quality Criteria That Are Important from the Consumer’s Point of View》

◆



R E G I O N A L  A N A L Y S I S



数据来源：maximizemarketresearch 数据来源：mordorintelligence

全球移动电源市场呈现出明显的区域发展差异，亚太地区凭借智能手机普及率高、便携式充电需求旺盛，在全球市场中占据主导地位。其中，中国凭借强大的

电子制造能力和消费者对移动配件的高需求，进一步巩固了该地区的领先优势。印度、日本等国在消费电子和数字基础设施方面的迅速发展，也为亚太市场提

供了持续的增长动力。

未来，亚太地区仍将保持最快的增长速度，其次为拉丁美洲、中东和非洲等新兴市场，这些地区的消费升级和数字化转型正在加速对移动电源等便携产品的需

求。同时，欧洲与北美市场在高品质、环保设计及多功能产品方面仍具有可观的发展潜力，值得厂商持续深耕与创新布局。

◆



◆



数据来源：business market insights 数据来源：statista

◆

中国

印度

日本

东南亚

其他

数据来源：maximize market research



数据来源：business market insights

◆

数据来源：GSMA 数据来源：business market insights



数据来源：business market insights 数据来源：GSMA

◆

数据来源：business market insights



数据来源：business market insights 数据来源：business market insights 数据来源：GSMA

◆



I N D U S T R Y  A N A L Y S I S



数据来源：海关总署；大数跨境整理



数据来源：八借充电

手机功能配置不断丰富升级，其续航能力却未能实现同步提

升。数据显示，在相同使用时长下，2019 年智能手机的平

均剩余电量为 53.7%，而到 2022 年这一数值已降至 36.6%，

续航能力的技术瓶颈至今尚未找到最优解决方案。

与此同时，高频次、长时间的使用习惯，让智能手机电量消

耗愈加迅速，即便手机厂商通过增大电池容量、优化系统功

耗等方式试图缓解，也难以从根本上满足用户需求。在这样

的背景下，出行充电和应急充电成为市场的刚性需求，共享

充电宝遍布商场、餐厅等公共场所，便携式移动电源更是成

为众多消费者的随身必备物品，整个充电产品及服务行业迎

来蓬勃发展的契机。

数据来源：We are social



2023年1月至8月全球锂离子电池制造商区域市场分布

数据来源：Coolest Gadgets

在消费电子产业蓬勃发展的驱动下，锂离子电池市场正迎来高速增长期，预计到 2034 年，全球锂离子电池市场价值将达到约4488 亿美元，高于 2024年的

836亿美元，在2025 年至2034 年的预测期内，复合年增长率为 18.3% 。

从市场竞争格局来看，2023年1月至8月，宁德时代（CATL）凭借全产业链布局与技术创新优势，以36.9%的市场份额稳居榜首，远超其他竞争对手。紧随

其后的是比亚迪、LG 能源解决方案、松下、SK On 等企业。在头部企业中，中国企业占比最大，这不仅体现了中国在锂电池研发、生产与供应链管理方面

的优势，更为中国充电宝制造及产品出海带来了多重利好。

数据来源：market us

2024-2034年全球锂子电池市场规模

单位：十亿/美元

◆



全 球 市 场 进 入 的 必 要 前 提 ，

UN38.3 认证通过高空低压模拟、温度循环、振动冲击

等8项核心测试，全面评估充电宝在极端环境下的稳定

性。

CE 认证要求产品符合电磁

兼 容 、 低 电 压 指 令 的 基 础 安 全 标 准 ， 而 电 池 指 令

2006/66/EC 则聚焦于电池性能、环保及有害物质限制，

从产品全生命周期进行严格把控，确保充电宝达到欧盟

消费者的期待。

进军北美市场，FCC 认证是不可逾越

的红线。该认证重点检测产品的电磁干扰水平，旨在避

免充电宝对手机、导航仪等电子设备产生信号干扰。



◆

数据来源：market research future

依托技术迭代升级，无线移动电源市场正迎来爆发式增长，展现出强劲的发展动能。数据显示，2024年全球无线移动电源市场规模达131.6亿美元，市场

预计将从2025年的148.1亿美元，持续攀升至2034年的426.8亿美元，在2025至2034年预测期内，复合年增长率（CAGR）约为12.48%，呈现出高速扩容

的态势。

在技术演进层面，感应充电技术占据市场主导地位。2023年，感应充电技术市场估值为30亿美元，凭借其非接触式充电的便捷性与技术成熟度，预计到

2032年，该领域市场规模将突破至90亿美元，成为驱动无线移动电源行业增长的核心引擎。



◆

2018-2029年中国共享充电宝市场规模及同比增速

单位：市场规模：亿元 同比增速：%

数据来源：艾瑞咨询

2022-2023共享充电宝点位布局情况对比

37.2%

15.5%

34.0%

14.5%

20.7%

15.2%

9.6%

餐饮 商超/购物 休闲/娱乐 酒旅/住宿 交通枢纽



B R A N D  C A S E



——SHARGE







➢

➢

29.85%

70.15%

数据来源：similarweb（2025年5月统计）
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数据来源：similarweb（2025年5月统计）



——

倍思（Baseus）是由深圳市倍思科技有限公司于2011年创立

的消费电子品牌，专注于为用户提供创新、高品质的智能硬件

与配件产品。其名称来源于“Base on User”，体现了以用

户为中心的产品理念。

目前，倍思的产品线涵盖广泛，主要包括手机配件（如充电器、

数据线、保护壳）、车载设备、音频设备（如TWS耳机）、

生活数码（如小家电、办公设备）以及智能家居等多个领域。

其中，充电类产品尤为突出，长期在天猫、京东、抖音等主流

电商平台的细分品类中占据领先地位。2021年，倍思成为全

球氮化镓（GaN）快充充电器出货量最多的品牌，其伸缩线充

电器也连续多年位居全球销量第一。







➢

➢

电脑端

移动端

数据来源：similarweb（2025年5月统计）



➢

➢ ➢

数据来源：similarweb（2025年5月统计）



全球充电宝市场的出海征程，既是中国制造向中国品牌升级的缩影 ， 也是企业从“产品输出”到“价值输出 ”

转 型 的 关 键 战 场 。 尽 管 海 外 市 场 仍 存 在 巨 大 增 量 空 间 ， 但 成 功 出 海 绝 非 简 单 的 产 能 转 移 ， 而 是 需 要 企 业 构 建

“全球化思维+本地化行动”的双重能力——从洞察区域用户痛点，到建立合规供应链，再到通过数字化营销触

达消费者，每一步都考验着企业的战略定力与执行力。

未来，充电宝行业的技术迭代与可持续发展趋势将进一步重塑竞争格局 。与此同时 ，地缘政治波动 、贸易壁垒

升级等风险亦需企业未雨绸缪。对于中国出海企业而言，唯有将供应链韧性 、创新研发与本土化运营深度融合 ，

方能在全球市场中从“跟随者”蜕变为“引领者”。期待本报告的洞察能为行业参与者提供启发 ，在充满不确

定性的国际环境中，探索出一条高质量出海路径 ，让“中国智造”的充电宝真正成为连接全球用户的能源纽带 。

大数跨境作为跨境平台方，为行业提供广告、物流、支付、财税等专业咨询服务和推荐 。如需了解更多详情 ，

请扫描下方二维码。
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